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填表说明

1 本表适用于普通高等学校增设《普通高等学校本科专业目录》内专业（国家控制布点的专业除外）。

2 申请表限用A4纸张打印填报并按专业分别装订成册。

3 在学校办学基本类型、已有专业学科门类项目栏中，根据学校实际情况在对应的方框中画√。

4 本表由申请学校的校长签字报出。

5 申请学校须对本表内容的真实性负责。

1.普通高等学校增设本科专业基本情况表

	专业代码
	120801
	专业名称
	电子商务

	修业年限
	4
	学位授予门类
	管理学

	学校开始举办本科教育的年份
	2005年
	现有本科专业（个）
	38

	学校本年度

其他拟增设的

专业名称
	播音与主持艺术、知识产权、金融工程、物联网工程
	本校已设的相近本、专科专业及开设年份
	本科：国际经济与贸易（2006）、市场营销（2007）、工商管理（2010）、物流管理（2010）、计算机科学与技术（2005）。

专科：电子商务（2001）、国际经济与贸易（2005）、市场营销（2004）、工商企业管理（1999）、物流管理（2004）、计算机应用技术（2005）、计算机网络技术（1999）

	拟首次招生时间

及招生数
	2015年9月，约60人
	五年内计划

发展规模
	第一年招生60人，今后逐年增加招生人数，每年招生约100人，五年内在校生数达400人左右。

	师范专业标识

（师范S、兼有J）
	
	所在院系名称
	江西科技学院管理学院

	高等学校专业设置评议专家组织审议意见
	（主任签字）

  年  月   日
	学校审批意见（校长签字）
	（盖章）

   年   月   日

	高等学校

主管部门形式

审核意见（根据

是否具备该专业办学条件、申请

材料是否真实等给出是否同意

备案的意见）
	（盖章）

                                     年   月  日


⒉学校基本情况表

	学校名称
	江西科技学院
	学校地址
	江西省南昌市瑶湖高校园区

	邮政编码
	330098
	校园网址
	http://www.jxut.edu.cn/

	学校办学

基本类型
	□部委院校  □地方院校  □公办  (民办  □中外合作办学机构

	
	□大学    (学院   □独立学院   

	在校本科生总数
	18609
	专业平均年招生规模
	165

	已有专业

学科门类
	□哲学   (经济学   (法学   (教育学   (文学    □历史学

(理学   (工学     □农学   □医学     (管理学  (艺术学

	专任教师

总数（人）
	1807
	专任教师中副教授及以上职称教师数及所占比例
	573，

31.7%

	学校简介和

历史沿革

（300字以内，无需加页）
	江西科技学院创建于1994年，始称江西省高级职业学校。1999 年，经教育部批准更名为蓝天职业技术学院，纳入国家统招计划； 2005年经教育部批准升格为普通本科院校，更名为江西蓝天学院；2009年成为学士学位授予单位；2012年经教育部批准更名为江西科技学院。

学校设有汽车工程学院等13个二级学院，理科部等3个教学部及1个工程训练中心，共17个教学单位。开设本科专业36个，专科专业40个，涵盖工学、管理学等8大学科门类。

学校设立信息技术研究所等10个研究机构。近三年，科研立项185项，发表科研论文1455篇，主（参）编教材29部，出版专著2部。获省级教学成果奖一等奖1项、二等奖2项；省级精品课程8门；省级人才培养模式创新试验区2个；省级实践教学示范中心3个；国家级特色专业建设点1个，省级特色专业6个，省级专业综合改革试点项目1个，卓越工程师项目1个。

建校20年来，学校始终秉承“以科教兴国为己任，为振兴中华而办学”的宗旨，严守“自强不息，求真务实”的校训，践行“乐学善思，知行合一”的学风，传承“自信、自强、创业、创新”的江科精神，遵循“质量立校、人才强校、科研促校、特色兴校”的发展思路，走“精品+特色”的发展之路。学校出色的办学成绩，受到中央和省市的多次表彰，得到社会的广泛认同。


注：专业平均年招生规模=学校当年本科招生数÷学校现有本科专业总数

3.增设专业的理由和基础

	（简述学校定位、人才需求、专业筹建等情况）（无需加页）

一、学校定位

学校根据国家与区域经济、社会发展要求，结合自身实际情况，确定发展目标和办学定位，不断加强内涵建设，着力推进从规模到质量、从外延到内涵的转变，积极探索应用型本科教育发展道路。

办学类型定位：教学型、应用型民办本科高校；

办学层次定位：普通本科教育为主，兼顾高职教育，适时发展专业硕士教育；

学科发展定位：以工学、管理学为主，多学科协调发展；

人才培养目标定位：面向基层，面向生产、管理和服务第一线，培养适应社会经济发展需要、具有强自信、会创新、有专长、能沟通的应用型人才；

服务面向：立足江西，辐射全国，为基层服务，为区域经济建设和社会发展服务；

办学目标定位：经过未来10-15年的努力，把学校建成能为地方经济社会发展服务的、满足企业和行业需求的、以应用型学科为主，多学科协调发展的、特色鲜明的教学型、应用型、地方性民办本科高校。
二、电子商务本科人才需求

（一）电子商务行业发展现状

1、电子商务交易额及网络消费者规模进一步增大

据中国电子商务研究中心（100EC.CN）监测数据显示，截止到2013年底，中国电子商务市场交易规模达10.2万亿，同比增长29.9%，其中，B2B电子商务市场交易额达8.2万亿元，同比增长31.2%。网络零售市场交易规模达18851亿元，同比增长42.8%。在交易规模上，2014年预测将达到13.4万亿，继续保持快速增长的趋势。网购用户规模：截止到2013年12月，中国网购用户规模达3.12亿人，同比增长26.3%，而2012年用户规模为2.47亿人。
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图1：2009-2014年中国电子商务市场交易规模
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图2：2009-2014年中国网络购物用户规模增长图

2、电子商务企业及电子商务从业人数进一步增大

从企业规模上来看，截止2013年12月，我国B2B电子商务服务企业达12000家，同比增长5.7%。B2C、C2C与其它电商模式企业数已达29303家，较去年增幅达17.8%，预计2014年达到34314家。电商企业数不断增加。

根据中国电子商务研究中心（100EC.CN）监测数据显示，截止2013年12月，电子商务服务企业直接从业人员超过235万人。目前由电子商务间接带动的就业人数，已超过1680万人。据2012年4月18日，淘宝网淘工作频道数据，仅从2012年4月2日到18日半个多月的时间里，全部电子商务职位需求数是88870条。而从2000年来，教育部已经批准了339所本科高校和650多所高职高专设置电子商务专业，每年大约有8万多毕业生，远远无法满足社会对电商人才每年近20万的人才缺口。
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图3：2009-2014年中国电商企业数量增长图
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图4：2009-2014年中国电子商务服务企业直接从业人员规模

3、电子商务行业与各产业融合更深入更全面

目前，电子商务已经与国民经济发展深度融合，涉及制造业、零售业、服务业、金融业等行业。

（1）制造业中，电子商务涉及大宗品和工业品，主要的商务模式为：B2B、B2C、B2B2C、网络批发、B2G、B2R、B2S、电子交易等。主要企业包括：生意宝、慧聪网、中国服装网、敦煌网、阿里巴巴、思佳捷、合众、招标采购在线等。

（2）零售业中，电子商务涉及的是各类消费品，主要模式为：C2C、B2C、C2B、M2C、小额外贸、移动电商等。主要企业包括：淘宝网、兰亭集势、苏宁易购、京东、1号店、当当网、易趣网、易迅网、天猫、微品聚等。

（3）服务业中，电子商务涉及的是是服务商品，主要模式为：团购、O2O、B2C、OTA等。主要企业包括：拉手网、美团网、大众点评、58同城、同程网、携程网、蚂蚁短租、一嗨租车、去哪儿等。

（4）金融业中，电子商务涉及的是是金融产品服务，主要模式为：P2P、网络支付、金融网销、银行电商、虚拟货币、电商金融、众筹等。主要企业包括：财付通、人人贷、支付宝、汇付天下、快钱、拍拍贷、天使汇、陆金所等。
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图5：电子商务与国民经济深度融合产业图

综上所述，在电子商务行业快速发展的背景下，人才与诚信、物流一起成为影响电子商务产业发展的三大瓶颈之一。2013年电子商务服务企业直接从业人员超过235万人。目前由电子商务间接带动的就业人数，已超过1680万人。由此可见，行业的快速发展，对各类电子商务人才的需求也将呈现多层次、多类型、多专业的特点，加上电子商务链的不断延伸性，对人才的需求量将进一步扩大。

（二）社会对电子商务人才需求情况

随着电子商务的迅速普及，与电子商务相关的各行业迅速崛起，物流公司、第三方支付平台、网上商城、移动电子商务等遍地开花。企业要发展，人才是关键。近年来，我国国民经济信息化建设和企业信息化建设步伐逐年加快，各行各业对于电子商务人才的需求越来越迫切。未来5年，我国3100多万家中小企业将有半数企业尝试发展电子商务，电子商务的人才需求更加趋紧。

1、企业中电子商务开展以及电子商务人才应用现状

（1）电子商务企业中员工分布情况

据中国电子商务研究中心的统计报告，2013年度电商人才发展报告中针对电商企业员工的分布情况分析，调查企业中员工规模在30以下占22.28%，30-100人的企业占47.14%，100-300人占26.2%，规模300人以上的企业占4.38%。

结论：目前30-100人规模的企业占据主流，显示电子商务行业正处于高速成长期，行业格局尚未形成。

[image: image6.png]AR R R TS A

4.38%

30AUTF
#30-100A

100-300A
300ALL

OEREH: PEBFBHFMRAPL OFEKIR: WWV. 100EC. CN





图6：2013年度电商企业员工规模分布

（2）企业开展电子商务的方式情况

在针对企业开展电子商务的方式调查中得出：企业开展电子商务的方式中第三方平台（天猫商城、京东商城、QQ网购等）占54.93%，自建网上商城占2.16%，分销占10.3%，全网营销（含自建平台、第三方平台、分销等）占32.61%。结论：目前传统企业开展电子商务的模式主要还是借助第三方平台开展电商。该类模式相比自建商城成本较低，成效较快。是较多中小企业开展电子商务的第一首先方式。但对于规模企业，由于其财力、人力上的优势，会采用自建平台加第三方平台的综合方式进行全网营销方式来开展电子商务。
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图7：企业开展电子商务的方式
（3）企业实施电子商务的模式

企业电商的发展模式调查中，企业电商的发展模式外包给第三方服务公司占5.45%，自建公司操作电商模式占69.09%，自建新部门操作电商模式占25.45%。

结论：目前企业电商的发展模式主要以直营为主，同时由企业自建公司（财务上独立核算），负责操作电商逐渐成为主流。
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图8：企业电子商务的发展模式

（4）企业对电子商务人才的招聘情况

针对企业对电商人才的日常招聘情况，调查企业中，处于人才比较稳定，能够满足企业运营要求占23.21%，处于招聘常态化，每个月都有招聘需求的企业占28.57%，属于业务规模扩大，人才流失率高，人才需求强烈，招聘工作压力大的企业占41.07%，处于企业人员流失率高，人员不稳定，招聘难度大的企业占13.64%。
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图：9电商企业日常招聘工作状态

2、企业对电子商务人才的未来需求情况

2013年中国电商行业人才状况主要特征：电商行业仍在急速扩张，人才缺口巨大。具体体现在，针对所有调查的企业中，83.28%的企业存在较大招聘压力；28.79%的企业招聘压力源自企业快速成长，尽管在2013年很多电商企业进入调整期，但电商行业总体仍处在快速发展阶段。42.59%的企业预计在一年内会有大规模招聘需求。

电商企业需要哪些电商人才？据报告显示，电商企业对人才的需求方向上，主要是高级综合人才、技术性人才、运营性人才；从人才需求学历层次看，集中在应用型本科人才。这为高校扩大培养电子商务应用型本科人才提供发展机遇，进一步满足区域经济发展对电商本科人才的需要。

在电商企业最急需的人才调查中，电商运营人才排名第一，占37.68%。28.57%的企业急需技术性人才，如IT工程师、美工等。18.84%的企业急需综合性高级人才，17.39%的企业需要网络营销与推广的人才。
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图9：电商企业最急需的人才类型
电商企业对人才的需求方向主要如下：

（1）网络运营与推广人才

推广策划人员：提升流量转化率是运营人员的核心，促销活动的策划是运营强大的推手；

网络运营专员：进行商品销售分析、市场竞争分析、店铺运营数据分析，然后进行产品结构的优化和店铺经营策略的优化；

网络运营数据分析：通过数据分析，可以判断网站的健康状况，可以评估运营计划执行的效果，并为企业下一步的行动提供决策依据。

（2）技术性人才

美工人员：电商卖的就是图片和文字，美工人员成为企业标准配置的人员。要求具备视觉营销的思维，设计能力强，并熟悉网页设计技巧；

IT人员：电商企业依靠高度信息化产生的效率取得竞争优势，企业内部各个环节的信息系统的设计和维护是企业的核心能力。

（3）高级综合人才

有3-5年大型电子商务企业管理经验，能够独立完成企业电子商务部门或店铺的综合管理，由于传统企业大规模“触电”，造成高级综合人才一将难求。
三、电子商务本科专业筹建情况

（一）开设该专业的必要性

1、电子商务行业本身发展，促使电子商务本科专业办学必须紧跟行业的发展

电子商务是运用现代通讯技术、计算机和网络技术进行的一种社会经济形态，其目的是通过降低社会经营成本，提高社会生产效率，优化社会资源配置，是国民经济的新增长点。在国民经济和社会信息化发展的过程中，电子商务是一个重要的应用领域，是一种完全崭新的商务手段，自一出现就给人类带来了巨大的收益，它从根本上改变了人们传统经济活动方式和思想观念。它不仅是我们应用现代信息技术提高国内商务发展水平的客观要求，也是我省实现中部崛起，产业优化升级和实现工业化、现代化的关键环节。

2、经济社会的快速发展，促使我校电子商务本科专业建设更好地服务于地方

目前，我省赣州、宜春、九江、南昌、吉安等市均有电子商务集群雏形，但发展速度与规模落后于北京、上海、浙江等省市。针对我省电子商务发展落后的状况，省委、省政府从战略发展的高度，提出了加快发展电子商务的实施战略，江西电商事业迎来了千载难逢的发展机遇。

2013年度，南昌华南城电子商务项目采取“政府引导、市场主导”运作模式，以南昌华南城项目为载体，借助华南城的品牌效应、货源供应、物流体系、服务配套等资源，实现与实体商户、全省工业园区及中小型企业的有效对接，同步实施“电商网店”和“实体商户”的“线上线下”双重渠道营销，达到“引进一批、改造一批、发展一批、聚合一批”电商企业，构建集产品交易、现代物流、信息服务、市场开拓、品牌推广、特色旅游等于一体的城市新型商贸物流产业综合体。该项目依托南昌华南城数万的实体商家、丰富的产品供应、发达的仓储物流体系，将现代互联网技术和电子商务引入商贸物流领域，为商家和消费者建立高效快捷的现场与网络展示、零售批发采购与供应、电子交易与物流配送的一站式服务，快速帮助企业拓展市场，做大做强示范基地，带动南昌商贸流通业发展，成为打造核心增长极的有力引擎，从而有效带动全省传统商贸流通业的转型升级，助推江西经济又好又快发展。

而在此大的本地电子商务发展的大背景之下，电商应用人才的缺乏，特别是既懂技术又会商务经济管理的现代复合应用型电子商务人才的匮乏正在成为制约我省信息产业和经济建设的瓶颈，电子商务人才的培养已经成为一个亟待解决的问题。

从我省2014年高校设置电子商务本科专业的实际情况和人才培养数量来看，远远不能满足未来我省电子商务行业的快速发展。因此，在全省电子商务本科专业建设上仍有很大的发展潜力和空间，这为我院建设电子商务本科专业提供了契机。。

3、我校各相关学科专业建设的发展，为电子商务本科专业开设提供了支撑

我校电子商务专科专业建设已有十三年的历史，也积累了丰富的专业人才培养经验，锻炼培养了一支“双师型”的教师队伍，构建了一定数量的实验实训教学设施。同时我校与电子商务相关的本科专业如市场营销、物流管理、工商(企业)管理、国际经济与贸易、计算机科学与技术等本科专业的进一步建设，促进了相关学科的融合发展，特别是省级计算机科学与技术教学团队建设、校级企业管理学科与信息技术学科的建设推动，专业研究团队的积聚，必然为电子商务本科专业开设提供相应的支撑。

（二）我校开设该专业的可行性

我校近年来加强了学科专业建设,现已形成了经济学、管理学、工学、文学等多学科相结合的学科体系，为培养电子商务专业人才提供完备的相互支撑的学科结构。目前，已开设的本科相关专业有：国际经济与贸易、物流管理、市场营销、计算机科学与技术、会计电算化、计算机网络、商务英语等，为电子商务本科这一多学科交叉的专业开设提供了师资、实验实训设施、专业教学条件、图书资料等方面的保障，特别是我校电子商务专科专业建设已有十三年的历史，也积累了丰富的专业人才培养经验，锻炼培养了一支“双师型”的教师队伍，构建了一定数量的实验实训教学设施。保证了电子商务本科专业开设后能够依照我校应用型本科人才培养定位来实施专业培养，。

1、丰富的办学经验和学校领导的重视

我校管理学院从1999年起，先后开设了工商企业管理、市场营销、电子商务、物流管理、国际贸易等专科专业；通过努力探索教学模式，钻研教学、教材内涵，积极引进师资，加强学科专业建设，已经积累了丰富的教学经验。目前，我校在工商管理类别里，开设了5个本科专业：国际贸易专业、市场营销、人力资源管理、工商管理、物流管理。随着学校的发展，我们希望各学科间能不断融合、嫁接，以丰富知识面与创新人才培养，以期能申报电子商务本科专业开设，以促进学校各学科的协调发展。

学校领导高度重视本科教育，根据社会发展需要，科学定位、合理规划，将应用型人才培养作为本科教育的目标定位。学校以服务地方经济为先导，以教学工作为中心，持续加大教育经费投入，保证本科教学设施设备基本完备，建立和完善本科教学质量监控体系；通过倡导先进的教育理念、探索新型的人才培养模式、建立高效规范的管理机制和灵活多样的教育形式，保证了人才培养目标的实现。目前已初步形成了以工科为主、多学科协调发展的学科专业体系，教育、教学设施齐备；机构设置、人员配备合理；管理体系、管理制度和运行机制完善，本科教育总体发展态势良好。

2005年度，我校引入浙科电子商务教学模拟系统，用于专业的实践教学。随后于2008年、2010年又先后投入100万建设电子商务综合实训室，方便学生上机实践。2013年，对该教学系统进行了升级更新，大大提高我校电子商务专业的实践教学质量。我校积极引进电子商务专业的师资力量，并积极投入电子商务专业的各项教学改革研究，下拨各项研究经费，促进教学水平的提高。学校还制订了电子商务专业的五年发展规划，并从实践基地建设、实验室建设、实践教学改革、本专业的精品课程建设、教材建设等方面进行了规划。

2、良好的师资队伍

我校管理学院己配备了一支知识结构合理、整体水平较高、能胜任本专业教学科研的教师队伍，现有教师63人，职称结构合理，老年青年相结合，教师中教授、副教授占30％以上。教研成果丰硕。我校十分重视师资队伍建设工作，积极引进高学历（博士、硕士）人才来充实教师队伍，不断积累教学与科研经验。同时，注重从企业引进高级技术人员，培养了一批理论扎实、实践丰富、踏实进取的双师型教师队伍，实训课全部由实践经验丰富的“双师型”教师承担。

3、过硬的教学设施

目前我校针对管理工程学院的专业建有多个实训室，包括电子商务实训室、、会计实务模拟实训室、市场营销全程模拟实训室、物流管理综合模拟实训室、小企业创办实训室、ERP综合模拟实训室、人力资源管理综合实训室、办公自动化实训室、第三方物流管理模拟实训室。为本专业提供优良的实训条件，让学生能够在走出校门之前了解并操作相关的商务活动环节。在强调学院自身投入的同时，我们还会力争引入社会资源，利用学校广泛的社会关系，帮助学生联系合适的校外实训基地。 

另外，我校还投入巨资，建成了技术先进、扩展性强、规模大的校园网，并与社会联网，形成了结构合理、内外沟通的校园计算机网络系统，建构了能满足教学、科研和管理工作需要的软硬件环境。

积极开展校企合作，先后与南昌创起网络科技有限公司、南昌康峻电子商务有限公司，南昌华南城电子商务有限公司等多家企业建立了实习基地和人才输送基地，为人才培养提供了校外实践的基地保障

（三）拟办电子商务本科专业的人才培养定位

电子商务是具有自身特点的专业，这个特点就是在信息技术条件下进行商务活动的规律，它以商业活动为中心，涵盖信息流、物流、资金流等各个方面。对于电子商务专业的学生来说，要掌握的是在信息技术平台上开展电子商务的相关知识，如商务安全、供应链管理、网络营销等。电商行业同时也是不断快速发展的新行业，经历了传统企业对电子商务的不重视到重视的过程，也经历了由企业自己发展电子商务的尝试过程，经过了各种尝试后，得出了企业开展电子商务的形式有三种：一种就是纯自建平台式、第二种就是借助第三方平台进行开展、第三种就是自建平台+多个第三方平台的多种分销体系。电子商务发展到今天，非常多的中小企业由于自身的财力与人力方面的制约因素，大都采取的方式是借助多家第三方平台来进行开展企业的电子商务，所以，我们的电商专业的人才培养目标定位就是依据这一个主要方向来定的。

按照培养目标，我们电子商务本科专业培养出的是应用型的电子商务人才。专业的培养目标主要有三个方向：

1、电子商务运营与管理方向：能掌握电子商务全程运营实务，熟悉网上支付与结算方式，掌握常见平台（淘宝等）平台的运用与操作、能对电子客户进行有效管理，能结合实体经营创办网店并网上运营与管理。

2、网页设计与美工（网络编辑与维护）方向：掌握网页中图片美化处理技术，网页设计与制作的技术，具有较好的文章写作功底，熟知商务网站建设流程，能负责商务网站内容维护与更新、网站社群相关服务。

3、网络品牌营销与推广方向：掌握营销理论，熟悉互联网应用技术、掌握基本营销理论及常用的网络营销技术和办公软件使用，可以负责公司产品在网络上的推广及企业品牌推广。

在深入行业的同时，我们不仅为学生提供了实习的机会，也为教师的研究提供了方向，提供了研究的课题，提供了走向社会、研以致用的机会。我们深刻地认识到：电子商务的本科教育需要进行必要的创新，要建立一种既能面向企业，培养出企业急需的实用型人才。

（四）我校开设电子商务本科专业的优势

我校是全国民办高校办学水平较好的民办高校。学校于2001年就开设了电子商务专科专业，专业人才培养与教学历史长达13年，对人才培养及专业建设方面积累了较丰富的经验，为我校增设电子商务本科专业提供了有力支撑。

1、我校对电子商务本科专业人才培养目标定位准确

在经过对市场的调查与分析后，我校对电子商务本科专业的人才培养目标定为商务应用型电子商务人才的培养，其商务应用型主要体现在学生既要掌握信息技术，又同时要精通商务管理。

2、我校电子商务本科专业的教学设施先进、齐全

我院针对电子商务本科应用型人才培养的目标，在原有实验实训设施基础上，将继续建设2个综合实验室，购置相应的教学模拟软件，设立相应的网点实操店。能够保证电子商务本科教学的实践实训正常进行，同时也在教学设施齐全的基础上，构建多层次的实践教学体系，保证学生的动手能力得以培养。

3、完善了课程体系的设置保证人才培养与社会需求相一致

我校电子商务专业课程体系的设置，严格依照教育部关于本科课程设置意见要求并结合社会相应岗位的需求设置，即做到以市场需求为导向，面向企业，培养出企业急需的商务应用型电子商务专业人才。同时突出自身培养目标特点，凝练人才培养特色。

4、办学注重学生实践动手能力的培养

以应用为核心，我校培养的电子商务本科人才主要是面向企业的中级电子商务人才，这种人才有别于学术型的人才培养，所以在办学过程中更多地强调应用性、适用性和创造性，形成一个以综合能力培养为目标的教学体系。强调学生到企业锻炼，在网店实操，突出人才培养个性化发展。

5、在电子商务专科专业教学方面已形成一定的模式

我校电子商务专科专业创办于2001年，经过13年的办学历程，在教学方面已形成一定的模式：

（1）理论与实践相结合

我们注重让学生在实践过程中来学习和理解电子商务的相关理论，这样不仅可以更好地学习理论，也有助于学生动手实践能力的培养。

（2）注重在真实环境下实践教学

我们在教学过程中，只有在教学生的初期阶段会使用模拟教学软件，让学生在模拟的环境中来学习电子商务的所以工作流程，但是之后的所有实践都注重在真实的电子商务平台上来进行真枪实弹的教学，使学生毕业以后能直接上手。

（3）构建了多层次的实践教学体系

我们将实践教学分为三个层次，第一个层次是课程的课内实践，即实践教学内容为具体某一门课程应掌握的较详尽的实践内容。第二个层次是专项（模块）实践，即根据专业的岗位定相应的能力培养目标，再依据能力目标，确定相应的专项（模块）实践内容，而这些内容可能涉及好几门知识有一定关联的课程，通过这个专项（模块）实践，可以让学生掌握对零散知识点的衔接能力，培养其实际解决问题的能力。第三个层次就是综合实践，通常可以是毕业设计或创业计划，是将整个专业的核心内容都整合在一个实训项目中，通过综合实践，使学生对本专业的核心知识与技能做到熟练掌握，熟知专业知识体系结构。通过不同层次的实践教学，我们的学生对电子商务专业的各项工作内容就相应掌握得较充分全面，保证学生在相应岗位上能具备胜任工作的相应能力。

（4）实践教学注重综合性项目化实践

电子商务专业课程中很多课程的设置时大都是单方面的知识，而实际应用中却常常是多个学科方面的知识综合应用，所以我们通过多个专项（模块）的综合实践教学，将点知识串成线，将各独立的知识点进行整合成一个相互关联应用并采用项目化方式进行教学与实训。

（五）我校开办电子商务本科专业的规划设想

1、专业建设的目标

总体目标：五年内达到校级重点建设专业。

（1）课程建设方面：力争校级精品课程2—3门。

（2）实践基地与实验室建设方面：积极开拓校外实践基地，对学校已有的各类实验室进行升级，实现功能的完善。

（3）师资队伍建设方面：实现“双师”型教师比例达80%以上，高级职称比例达50%，校级骨干教师与校级教学名师各1名。

（4）教材建设方面：积级鼓励教师进行各类教材的编写，其中专业核心课程的教材方面编写要求更高。

（5）创新教学改革方面：教学改革朝信息化教学模式发展。

2、专业建设的内容规划

（1）人才培养目标定位符合社会需求

针对电子商务人才岗位分析，确定专业人才能力要求，再根据人才培养目标与能力要求目标修订人才培养计划方案，确认专业课程体系，其中的核心课程与岗位能力要求相一致，确保所培养的人才符合社会所需人才。与电商园区平台进行人才孵化及人才定制合作，加强双向沟通，一方面，为学生提供电商创业的机会，另一方面，电商园区也能为学校今后电商人才培养提供更多的具体需求，以更好地培养出合格的电商人才。
（2）实践基地与实验室建设符合专业教学需要

校企业合作共育实践动手能力：与其他产业人才相比，电商人才的培养与就业与产业的联系性更加紧密。进行校企业合作，一方面，电商学生可以到电商企业进行见习或实习；另一方面也可以从企业寻找到成功的电商经营者作为他们的课座讲师到校园里为学生们上课，让他们能够抢先了解行业的变化与实操，让理论与实践进一步结合。我们将积极开拓校外实践教学基地，与校外的部分电子商务运作良好的企业建立学生见习基地合作关系。对现有的电子商务专业的实验室进行更新，另申请建立一个新型电子商务综合实验室，充分利用信息化技术教学，实现专业教学质量的提高。

（3）师资建设方面符合双师型师资

由于我们是民办高校，在师资力量上与公办的部分高校是有着一定的差距，学校大力自己培养，出台了的培养硕博工程的政策，积极鼓励青年教学攻读博士，提高在职教师的学历水平。同时鼓励教学在教学工作之余进行教研与科研工作，晋升教师的职称。鼓励教师积极争取下到企业锻炼，与本地电商企业进行校企合作，老师定期到企业进行专业技术方面的见习或进修。在教学改革方面，多与国内高校名校名师进行访学，开阔专业教学的视界，改革教学方法与手段。同时引进具有高学历高职称的教师，充实本专业的师资队伍。

（4）创新教学内容改革方面符合专业实践性强、知识更新快的特点

电子商务专业的知识更新特别快，一般6个月电子商务行业的知识就需要更新一次，所以，电商专业的教学必须与电子商务行业的联系，以便可以及时地根据实际行业的发展动态地调整相应的课程的教学内容。由于电子商务的实践性特别强，所以在实践教学内容设置时，还必须将课程教学内容与电子商务行业的相应工作岗位的工作内容进行对接，使得实践教学内容对培养学生的实践动手能力有最直接的效用。

（5）创新教学模式、方法与手段要实现教育现代化、信息化

①加强教学管理，提高教学质量。我院形成院教务处、院（部、中心）、督导处三方进行督教的制度，对日常教学实行严格管理，促使每位教师都能尽心尽责地上课。

②加强本专业的实践教学体系的改革。电子商务专业是一门实践性非常强的专业，我们更应积极地进行各种校内外的教学实训基地的建设，多与企业进行校企合作，丰富实践教学形式与内容。

③积极进行各类教学改革研究。对教学过程中的教学方法、教学模式进行勇于探索，致心向优良的教学方法与教学模式进行改革，以提高教学质量。

综上所述，我校管理学院对所增设本科电子商务专业的建设规划，是切实可行的，对本专业的发展提出了合理目标。我校增设本科电子商务专业，适应了我省率先在中部崛起和省内各地区对从事现代电子商务运作与管理的复合型高层次专业人才的需要，也是人才市场竞争的迫切需要。通过增设本科电子商务专业，培养商务应用型电子商务专业人才，即可以在一定程度上满足地方经济发展对该专业人才的需求，又可以充分利用我院的办学资源，对完善我校学科建设，增强我省本科电子商务专业的教育实力，具有现实意义。

（六）我校为电子商务专业已建设的校内实训室

目前我校管理学院针对管理类专业建有6个实验室，包括电子商务实验室、网络营销全程模拟实验室、物流管理综合模拟实验室、小企业创办实验室、ERP综合模拟实验室、办公自动化实验室。未来将建设电子商务运营实训室

现介绍如下：

1、电子商务实验室 

学生在上机实践时，通过设计实践项目上机模拟，不仅能理论联系实际，加深对企业现代经营管理的理解，同时能了解企业开展网上业务的一些相关知识关系。

先修课程

管理学、电子商务概论、计算机基础。  

实验模块

（1）B2B电子商务流程实验。

（2）B2C电子商务流程实验。

（3）C2C电子商务流程实验。

（4）电子银行业务实训。

（5）网络广告实验。

（6）商务网站建设实验。

（7）网上创业实验。

硬件环境

联想台式电脑72台。

投影仪一台。

交换机三台。

服务器一台。

浙科电子商务模拟教学软件一套。

实验室一间。

实验能力评价

学生在实验室通过实验，能掌握电子商务所应具备的信息化技术和商务管理的内容和方法，能锻炼学生对电子商务的商务应用管理过程加深理解的能力。

2、网络营销全程模拟实验室

学生通过实验，了解企业产品销售的步骤、工作原理及营销理论知识；了解生产系统、营销系统、渠道系统、控制系统等作用。

先修课程

管理学、经济学、统计学、会计学、财务管理、市场营销。

实验模块

（1）市场调查与目标市场细分。

（2）产品销售的确定。

（3）产品销售价格制定。

（4）产品销售网络构建。

（5）产品网络销售推广、宣传。

（6）产品销售业绩考核评价。

硬件环境

微机房一个。

联想微机70台。

服务器一台。

投影仪。

网络营销模拟实验软件一套。

实验能力评价

学生通过实验，能掌握市场调查与目标市场细分，产品销售系统的构建、价格制定、销售推广等一般策略和方法，具有营销各种产品的一般技能和意识，明确市场调研、确立市场定位、产品销售策略、销售服务等方面的重要性。

3、物流管理综合模拟实验室

通过实验室对各节点模拟，从而展现货物的入库、仓储、流通加工、配送、出库、销售等第三方物流企业的供应链流程。在此模拟的供应链上，配备一系列模块化的现代物流设施，如：全自动立体仓库、电子标签辅助拣货系统、电子看板，RFID设备，POS系统等，它们各自独立，又互为联系，充分体现了传统的物流运行过程通过信息化实现其战略决策系统化，管理现代化和作业自动化这一现代物流的时代特征,从而在学校实验室内营造了一个类似真实的集物资流和信息流于一体的实验教学环境。通过实验室提供的物流硬件设备和管理软件的实操训练，使学生掌握物流的相关理论知识和专业技术。

先修课程

管理学、经济学、统计学、会计学、财务管理、市场营销。

实验模块

（1）认识性物流实验模块（4个子模块）。

（2）仿真物流实验（9个子模块）。

（3）物流硬件实操训练（10个子模块）。

硬件环境

通过物流硬件设备和管理软件的实操进行模拟。

全自动立体仓库一个。

电子标签辅助拣货系统一个。

电子看板一个。

RFID设备。

POS系统。

实验教室一间。

实验能力评价

学生通过实验，掌握物流管理的一般原理和物流设施的基本用途，能熟练运用各种物流解决方法，对企业产品、原材料供应、入库、分拣、配送等环节进行训练，培养学生掌握物流的相关理论知识、专业技术与管理能力。

4、小企业创办实验室

学生通过实验，进行可行性调研、设立筹划、公司经营方向确立、公司经

营核算与公司组织结构设立等方面的学习训练，以进一步理解、掌握企业经营管理方面的知识，以提高组织、协调、控制的能力。
先修课程
管理学、市场营销、会计学基础、经济法、应用文写作。
实验模块
（1）公司创办的调研。

（2）公司设立筹划。

（3）公司设立登记。

（4）实验成果答辩与考评。

硬件环境
微机16台。

投影设备1套。

讨论桌16张。

椅子65把。
文件柜4组。

档案盒100个。

实验室一间。
实验能力评价
学生通过实验，掌握公司创办的一般流程，了解企业经营管理与市场开发的基本原理，培养学生具有创业意识、创业思想、创业能力与公司的管理方法。

5、ERP综合模拟实验室

学生通过实验，进行公司经营活动模拟，涉及经营战略、产品开发、生产采购、市场营销等决策方面的学习训练，以进一步理解、掌握企业经营管理方面的知识，以提高企业管理方面的组织、协调、控制的能力。
先修课程
管理学、市场营销、会计学、经济法、市场调查与预测、财务管理。
实验模块
（1）公司经营战略制定的调研。

（2）公司产品开发决策。

（3）公司原材料采购与产品生产安排。

（4）市场营销策略制定。

（5）公司经营活动模拟运作。

硬件环境
微机70台。

投影设备1套。

沙盘桌16张。

椅子70把。

文件柜4组。

档案盒100个。
实验室二间。
实验能力评价
学生通过实验，掌握公司运作的一般流程，了解企业经营管理与市场开发的基本原理，培养学生具有经营意识、创业思想、经营管理能力与公司的管理方法。

6、办公自动化实验室 

学生在实验时，通过对上机模拟，不仅能理论联系实际，加深对企业现代办公自动化的理解，同时能了解企业开展业务的一些相关知识关系。

先修课程

       管理学原理、计算机基础、应用文写作。  

实验模块

（1）OA办公自动化系统实验。

（2）办公设备及相应的办公软件的操作与使用。

（3）公文的收、发、转，档案整理、归档。

（4）现代办公自动化的考评。

硬件环境

在微机上利用OA软件进行模拟，实验室一间，微机70台，投影仪一套、打印机一台、复印机一台、软件一套。

实验能力评价

学生在实验室通过实验，能掌握现代办公自动化的内容和方法，能锻炼学生对办公管理过程的理解和能力培养。
（七）我校管理学院电商专业已创建的校外校企业合作基地

1、南昌康峻电子商务有限公司。

2、南昌创企网络科技有限公司。

3、百度公司江西分公司。

4、南昌地宝网。

5、厦门钜格电商科技有限公司

6、江西先锋软件电子商务产业园




4.增设专业人才培养方案

电子商务物流管理、供应

	管理、国际贸易实务、电子商务英语


		网络品牌营销与推广

	网络品牌定位、品牌推广、搜索引擎营销、电子邮件营销、博客营销、微博营销、网站推广等网络营销的知识与技能
		品牌管理、企业战略管理、网络营销与策划、网络广告与策划、


		网站设计及美工

	商务网站建设、管理与维护的能力，包括电子商务系统设计、网站规划与设计、网页设计与制作方面的知识与技能；掌握常用的平面设计与平面图像处理的能力

		管理信息系统、电商技术基础、网页设计与制作、互联网数据库、商务网站建设、网站美工、电子商务解决方案



	九、实践教学内容与知识体系表

体

系

实践教

学类别

实践教学环节

实践教学能力要求

备注

实践教学体系

基

本

能

力

公共基础

实

践

入学教育与军训

培养具有良好的政治素质、专业思想，以及基本军事知识、技能和国防观念等

学校

统一

确定

就业与创业教育

培养学生的就业观和创业观

公共基础教育课程实验

培养基本实验技能及实验能力等

专

项

能

力

专

业

基

础

实

践

小企业创办

培养学生对创办小微企业的过程及流程的思考，培养学生对创业构思、评估潜在市场、组建创业团队、选择企业组织形式、寻求法律保护和承担相应责任、预测启动资金需求、制定利润计划能力。

教学单位确定

ERP实训

培养学生掌握生产计划、采购系统、质量管理、库存管理、存货核算、销售管理、运输管理、设备管理、固定资产管理、人力资源管理、工资管理、考核管理、应付系统、应收系统、财务总账和成本核算的能力。

应

用

能

力

专

业

能

力

实

践

电子商务运营
与管理实践

培养掌握网店经营应具备的素质要求、前期准备和条件、货源的选择、买卖流程的操作、网店安全、网店装修、交易技巧、店铺营销等内容。

网页设计与制作

通过对网站的设计，使学生熟练应用网站设计软件，使学生对网站建设有一个综合系统的掌握。在制作过程中，主要完成对网页的布局、色彩的搭配、框架的应用、层的运用、行为的实现、表单的使用、模板和库的应用等，完成项目作品。

网络营销与策划

从网络营销概述出发，到网上市场调研、网上消费者分析与定位策略、网站推广工具、无线网络营销、网络营销广告、网络营销的策略组合、以网络营销为导向的企业网站建设、网络营销的实施到网络营销实训，培养学生对网络营销各环节的动手操作能力。

电子商务综合实训

培养学生对电子商务专业的骨干内容体系的掌握，包括目标客户定位、网络市场调研、电商平台创意、网站平台的功能、产品与服务、产吕或服务定价、盈利模式、运营与管理、网站营销与推广、电商供应链管理等内容全方位的梳理。

综

合

能

力

专

业

综

合

实

践

毕业实习

培养学生在实习工作岗位中，运用所学的专业知识解决实际工作中的各类问题的能力。

毕业论文

培养学生对本专业的理论知识在实际应用中的各类应用问题研究。培养学生在工作中思考问题，解决问题的能力，创新能力。

十、综合素质与能力提升教育体系表
类型

项目

内容

思想品德培养教育

品德培养教育“八个主题”

“八个主题”分别为：爱心教育、法纪教育、诚信教育、责任教育、自强教育、创新教育、创业教育、奉献教育，每学期实施一项主题教育

科技创新能力培养

学术论文发表

在公开出版的学术期刊上发表学术论文

学科竞赛

参加学科科技竞赛活动

科研项目

参与教师或企业科研项目

专利

申请国家专利

职业能力提升

英语证书

非英语专业

获得四、六级证书

英语专业

获得“专四”证书

计算机证书

参加全国/高校计算机等级考试，获得证书

职业技能证书

电子商务助理师、电子商务师

驾驶证

参加汽车驾驶培训，获得驾驶证

素质拓展

艺术及体育活动

参加各级艺术及体育活动

非本专业的论文发表

在公开出版的期刊上发表非本专业方面的论文

社会实践活动

参加寒、暑假社会实践活动，并提交社会实践报告

十一、课程设置与教学计划表

1、课程设置与教学进程时间分配表

课程
类别
课程编号
课程名称
考
核
形
式
总
学
时
学分
学时分配
开课学期及学时数
理论
授课
实验
实训
讲座
与社会实践
第一学年
第二学年
第三学年
第四学年
一
15周

二
16周

三
15周

四
16周

五
16周

六
16周

七
16周

八
0周

周   学   时
公
共
基
础
课
公
共
基
础

必
修
课
1

思想道德修养与法律基础
Moral and legal basis
试
48
3

30
18
2
2

就业与创业教育
Career Guidance
查
38
2

32
6
2
3

毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论（1）
Mao Zedong Thought and the theoretical system of socialism with Chinese characteristics Introduction（Undergraduate）(1)
试
48
3

32
16
2
4

毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论（2）
Mao Zedong Thought and the theoretical system of socialism with Chinese characteristics Introduction（Undergraduate）(2)
试
48
3

32
16
2
5

马克思主义基本原理概论
Introduction to the basic tenets of Marxism
试

48

3

32

16

2
6

生理与心理健康教育
Physical and Mental Health Education
查
30
2

30
2
7

体育与健康（4）
Physical Education（4）
查
30
1

30
2
8

体育与健康（3）
Physical Education（3）
查
30
1

30
2
9

体育与健康（2）
Physical Education（2）
查
30
1

30
2
10

体育与健康（1）
Physical Education（1）
查
30
1

30
2
11

大学英语读写译A（1）
College English Reading Writing and Translating A （1）
试
45
3

45
3
12

大学英语读写译A（2）
College English Reading Writing and Translating A（2）
试
45
3

45
3
13

大学英语读写译A（3）
College English Reading Writing and Translating A（3）
试
45
3

45
3
14

大学英语读写译A（4）
College English Reading Writing and Translating A（4）
试
45
3

45
3
15

大学英语听说A（1）
College English Listening and Speaking A（1）
试
15
1

15
1
16

大学英语听说A（2）
College English Listening and Speaking A（2）
试
15
1

15
1
17

大学英语听说A（3）
College English Listening and Speaking A（3）
试
15
1

15
1
18

大学英语听说A（4）
College English Listening and Speaking A（4）
试
15
1

15
1
19

中国近现代史纲要
Outline of Modern Chinese History

试

32

2

32
2
20

高等数学B（1）
Higher mathematics B（1）
试
60
4

60
4
21

高等数学B（2）
Higher mathematics B（2）
试
60
4

60
4
22

大学计算机基础
Fundamentals of Computer and application
试
45
3

20
25
3
23

Visual FoxPro程序设计
试
30
2

30
2
24

Visual FoxPro程序设计实践
The Practices of Visual FoxPro programmer
查
30
2

30
2
25

军事理论
Military Theory

查

15
1
15
1
26

文献检索
Document Retrieval
查
15
1
15
1
27

形势与政策
Situation and Policies
查
32
2
32
第1-8学期，每周一学时，共计32学时。
公共选修课
28
人文科学类
Human Sciences category

查

128
8

128
根据不同专业的选修要求，毕业前至少选修8学分。
29
社会科学类
Social Science category

查
30
自然科学类
Natural sciences category

查
小计
1067

65

598

235

234

16

14

10

8

3

4

0

0

                                     学
科
基
础
课
跨学科基础
1

国文基础
The Chinese Foundation
查
30
2

30

2

　

2

概率与统计B
Probability and Statistics B

试

30
2

30

2

　

专业

基础
3

线性代数B
Linear algebra B

试

32
2

32

2
　

4

管理学Principles of Management

查

60
4

60

4

　

5

网络经济学NET-economics

试

44
3

44

3

　

6

经济法与电商法规
试

44
3

44

3

　

7

应用文写作
Practical Writings
查

30
2

30

2

　

小计
270
18

270

0

0

7

7

2

2

0

0

0

0

专

业

课

1

市场营销学
Marketing
查
42
3

　

　

　

　

　

3

　

　

　

　

　

2

商务谈判
Business negotiation

试
30
2
30
　

　

　

　

2
　

　

　

　

　

3

电子商务概论
Introduction to EC

试
56

4

28

28

　

　

　

4

　

　

　

　

　

4

电子商务技术基础
Basic electric technology

试
48

3

24

24

　

　

3

　

　

　

　

　

　

5

网页设计与制作
webpage design and produce

试
56

4

　

56

　

　

　

　

4

　

　

　

　

6

商务网站建设
Business website construction

查
56

4

　

56

　

　

　

　

　

4

　

　

　

8

网络营销与策划
Network marketing and planning

试
48

3

24

24

　

　

　

　

3

　

　

　

　

10

网络运营与管理
Network operation and management

查
52

3

26

26

　

　

　

　

3

　

　

　

　

11

电子商务案例分析
Electronic business case analysis

查
48

3

24

24

　

　

　

　

　

3

　

　

　

12

网站美工PHOTOSHOP
查
56
4
　

56
　

　

　

4
　

　

　

　

　

13

网络广告设计与制作
Design and manufacture of network advertisement
试
48

3

　

48

　

　

　

　

　

3

　

　

　

14

电子支付与互联网金融
Electronic payment and Internet Financial

试
48

3

24

24

　

　

　

　

　

3

　

　

　

15

互联网数据库
Internet Database

试
48

3

24

24

　

　

　

　

3

　

　

　

　

16

管理信息系统
Management information system

试
48

3

24

24

　

　

　

　

　

　

3

　

　

17

电子商务英语
English for EC

查
32

2

32

　

　

　

　

　

　

　

　

2

　

19

国际贸易实务
The international trade practice

试
32

2

32

　

　

　

　

　

2

　

　

　

　

小计
744

49

290

412

0

0

3

13

15

13

3

2

0

专
业
限
选
课
网络运营方向
1

电子商务物流管理
Electronic commerce logistics management
查

42
3

42

　

　

　

　

　

　

　

3

　

　

2

网络广告与策划
The network advertisement and planning
查
42

3

42

　

　

　

　

　

　

　

3

　

　

小计
84

6

84

6

电商技术方向
3
Web应用程序开发（PHP+MYSQL）
试

42

3

42

　

　

　

　

　

　

　

3

　

　

4
电子商务项目管理
The project management of e-commerce
查

42

3

42

　

　

　

　

　

　

　

3

　

　

小计
84

6
84

6

专
业
选
修
课
1

供应链管理
Supply chain management

查
32
2
32
在第六、第七学期在选修课中至少选

修3门课程（6学分）
2

移动电子商务
Mobile e-commerce

查
32
2
32
3
网络运营数据分析
Analysis of network operation data

查
32
2
32
4
客户关系管理
Customer relationship management

查
32
2
32
5
电子商务安全
The security of electronic commerce

查
32
2
32
6
网络消费者行为学
Network consumer behavior

查
32
2
32
小计
96
6

96

　

　

　

　

　

　

　

　

6

　

合计
学时、学分
2261

144

1296

689

234

23

24

25

25

16

13

8

0

素质
拓展
根据《江西科技学院本科生素质拓展学分认定与实施办法》执行
集中实践教学 （周
）
1
入学教育与军训
School education and military training

2周
2
2周
2
小企业创办实训
Small business training
1周

1

1周
3
ERP实训
ERP training
1周
1
1周
4
网络运营与推广
Network operation and promotion
1周
1
1周

5
网页设计与制作实训
Design and manufacture of Webpage training
1周
1
1周

6
网络营销与策划
Network marketing and planning practice
1周

1

1周
7
商务网站建设实训
Practical business website construction
1周

1

1周

8
电子商务综合实训
Comprehensive training of electronic commerce
1周
1
1周
9
毕业实习
Undergraduate Practice 
4周
4
4周
10
毕业论文
Undergraduate Design
12周
12
12周
小计
周数统计
25周
2周
1周

2周
1周
1周

1周

1周
16周
学分
25
2
1

2

1
1

1

1
16
2．总教学时间分配表（周数）
学

年

学

期

总

周

数

教学

国庆节、劳动节、清明节

假期

机

动

寒

暑

假

教学

周数

课堂
教学

集中

实践

教学

考试

一

一

52

18

15

2

1

1

1

4

二

18

16

1

1

1

1

8

二

三

52

18

15

2

1

1

1

4

四

18

16

1

1

1

1

8

三

五

52

18

16

1

1

1

1

4

六

18

16

1

1

1

1

8

四

七

42

18

16

1

1

1

1

4

八

16

0

16

1

1

合计

198
142

110

25

7

8

8

40

3．课程的性质与结构比例表

课程类别

理论教
学课时

实践教
学课时

合计

占课内
学时比例

讲座与
社会实践

学分数

占总学分
比例%

公共基础课

598

235

833

32.86%

234

65

38.46%

学科基础课

270

0

270

10.65%

0

18

10.65%

专业课

428

454

882

34.79%

0

61

36.09%

集中实践环节

550

550

0

25

14.79%

合    计

1296

1239

2535

100%

234

169

100.00%

理论、实践比例

51.12%
48.88%
100%

课内总课时：1985

总学分： 169

备注：集中实践环节按每周22学时计算

4.教学进程

学年

学期

周             次

假期

（寒假4周，

暑假8周）

一

二

三

四

五

六

七

八

九

十

十一

十二

十三

十四

十五

十六

十七

十八

十九

二十

一

一

☆

☆

□

□

Х

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

∆
※

Х

二

□

□

□

□

□
□
□

□

□

□

Х

□

□

□

□

□

□

√

∆
※

Х

二

三

□

□

□

□

Х

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

√

√

∆
※

Х

四

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

Х

□

□

□

□

□

□

√

∆
※

Х

三

五

□

□

□

□

Х

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□
□
√

∆
※

Х

六

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

Х

□

□

□

□
□
□
√

∆
※

Х

四

七

□
□
□
□

Х

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

□

√

∆
※

Х

八

◇

◇

◇

◇

◆

◆

◆

◆

◆

◆

Х

◆

◆

◆

◆

◆

◆

◎

符号：☆---军训与入学教育  □---理论教学 ○---课程设计  ≈---社会实践  √---实验与实训
∆---机动   ※---考试 Х---假期  ◇---毕业实习  ◆---毕业设计、答辩  ◎---毕业鉴定

十二、公共选修课

公共选修课由三个模块组成，所有本科生毕业前须修满8学分，理工类专业学生必须选修人文科学、社会科学类选修课4学分，人文社科类专业（包括经济类、管理类、文学类等）学生，必须选修自然科学类选修课4学分，模块中每门课程的学分数为1～2学分。




5.专业主要带头人简介（一）
	姓名
	左振华
	性别
	男
	专业技术

职务
	教授
	第一学历
	本科

	
	
	出生

年月
	1965．2
	行政职务
	教学院长
	最后学历
	本科

	第一学历和最后学历毕业时间、学校、专业
	1986年7月毕业于华中工学院物资管理专业

2008年7月毕业对外经济贸易大学工商管理专业

	主要从事工作与研究方向
	房地产管理专业教学
企业管理研究方向

	本人近三年的主要工作成就

	在国内外重要学术刊物上发表论文共10篇；出版专著（译著等）0 部。

	获教学科研成果奖共  2项；其中：国家级 项，省部级 2项。

	目前承担教学科研项目共1项；其中：国家级项目  项，省部级项目1项。

	近三年拥有教学科研经费共 2  万元，年均0.6万元。

	近三年给本科生授课（理论教学）共60学时；指导本科毕业设计共5人次。

	最具代表性的教学科研成果
	序号
	成果名称
	等级及签发单位、时间
	本人署名位次

	
	1
	高职《物业管理》专业实践教学研究       
	省教改，2007年结题
	主持

	
	2
	     管理学基础
	第二届省优秀教材二等奖
	主编

	
	3
	物业管理概论
	第三届省优秀教材二等奖
	主编

	目前承担的主要教学科研项目
	序号
	项目名称
	项目来源
	起讫时间
	经费
	本人承担工作

	
	1
	高职经管类专业小企业创办实践教学研究
	省教改
	2008－2010
	0.2
	主持

	
	2
	农村电子商务运作模式的研究
	院社科人文
	2009－2011
	0.3
	主持

	目前承担的主要教学工作
	序号
	课程名称
	授课对象
	人数
	学时
	课程性质
	授课时间

	
	1
	管理学
	电商等专业学生
	26
	60
	专业课
	2010.9-现在

	
	2
	电子商务与物流
	电商专业学生 
	150
	90
	专业课
	2011.2-现在

	教学管理部门审核意见
	签章：         日期：




5.专业主要带头人简介（二）

	姓名
	胡剑锋
	性别
	男
	专业技术职务
	教授
	第一学历
	本科

	
	
	出生年月
	1976.7
	行政职务
	副校长
	最后学历
	博士研究生

	第一学历和最后学历毕业时间、学校、专业
	本科 1997 上海交通大学 计算机科学与技术

博士  2002.6 中国科学院 神经生物学

	主要从事工作与

研究方向
	信息系统开发、软件开发

	本人近三年的主要成就

	在国内外重要学术刊物上发表论文共 38 篇； 出版专著（译著等） 4 部。

	获教学科研成果奖共 3 项；其中：国家级  0 项， 省部级 2 项。

	目前承担教学科研项目共 11 项；其中：国家级项目1 项，省部级项目 10 项。

	近三年拥有教学科研经费共 42 万元， 年均  14 万元。

	近三年给本科生授课（理论教学）共  192 学时；指导本科毕业设计共 8 人次。

	最具代表性的教学科研成果（4项以内）
	序号
	成果名称
	等级及签发单位、时间
	本人署名位次

	
	1
	职业决策研究进展
	江西省高校人文社科优秀成果二等奖、江西省教育厅、2011.12
	1

	
	2
	基于运动想象的脑机接口
	江西省高校科技成果三等奖、江西省教育厅、2009.12
	1

	
	3
	培养应用型人才的校企合作PRAMS模式研究与实践
	江西科技学院教学成果一等奖、江西科技学院、2012.9
	1

	
	4
	基于脑电信号的身份识别方法
	发明专利、国家知识产权局、2010
	1

	目前承担的主要教学科研项目（4项以内）
	序号
	项目名称
	项目来源
	起讫时间
	经费
	本人承担工作

	
	1
	高等职业教育毕业生就业稳定性的影响因素及对策研究
	国家教育部
	2010.12-2014.12
	10万
	主持

	
	2
	双人博弈的EEG/ERP与计算机模型研究
	江西省教育厅
	2009.6-2011.6
	5万
	主持

	
	3
	基于脑电波的手机创意平台研发
	江西省科技厅
	2013.6-2015.6
	17.6万
	主持

	
	4
	《数据结构与算法》省级精品课程
	江西省教育厅
	2011.10-2014.10
	9.6万
	主持

	目前承担的主要教学工作（5门以内）
	序号
	课程名称
	授课对象
	人数
	学时
	课程性质
	授课时间

	
	1
	管理信息系统统
	电子商务学生
	200
	56
	专业课
	2012年—现在

	
	2
	商务网站建设
	电子商务学生
	200
	56
	专业课
	2012年—现在

	教学管理部门审核意见
	签 章：            日期：




5.专业主要带头人简介（三）
	姓名
	万哨凯
	性别
	男
	业技术职务
	副教授
	第一学历
	本科

	
	
	出生年月
	1978.5
	行政职务
	副校长
	最后学历
	博士研究生

	第一学历和最后学历毕业时间、学校、专业
	第一学历：本科，2002年，长安大学，城市经济。
第二学历：博士研究生，2008.7，中国科学院研究生院，人文地理学（区域经济方向）

	主要从事工作与研究方向
	区域经济、金融投资与决策

	本人近三年的主要工作成就

	在国内外重要学术刊物上发表论文共8篇；出版专著（译著等）2部。

	获教学科研成果奖共1项；其中：国家级0项，省部级 1项。

	目前承担教学科研项目共6项；其中：国家级项目1项，省部级项目5项。

	近三年拥有教学科研经费共50万元，年均8万元。

	近三年给本科生授课（理论教学）共1000 学时；指导本科毕业设计共15人次。

	最具代表性的教学科研成果
	序号
	成果名称
	等级及签发单位、时间
	本人署名位次

	
	1
	国际贸易应用型人才培养模式的研究与实践
	江西省教学成果二等奖
	第一

	
	2
	经管类专业应用型人才培养模式与研究
	江西科技学院教学成果三等奖
	第一

	目前承担的主要教学科研项目
	序号
	项目名称
	项目来源
	起讫时间
	经费
	本人承担工作

	
	1
	基于科技园平台的江西省科技与金融结合的路径与对策研究
	江西省科技厅软科学研究计划项目（20122BBA10081 ）
	2012.7-2014.8
	2万
	主持人

	
	2
	基于DEA方法的江西科技与金融结合效益评价研究
	江西省自然科学基金项目（2012ZBAB201002）
	2013.1-2014.8
	2万
	主持人

	
	3
	国际贸易专业应用型本科人才培养模式研究——以江西科技学院为例 
	江西省高等学校教学研究重点项目（JXJG-13-24-1）
	2013.9-2015.12
	3万
	主持人

	
	4
	基于系统工程的金融支持战略性新兴产业的多维匹配体系研究—以江西为例 
	江西省社科规划项目（13YJQ01 ）
	2013.11-2014.12
	0.4万
	主持人

	
	5
	《国际经济与贸易》省级特色专业项目建设
	江西省质量工程建设项目
	2010.11—2015.12
	17.8
	主持人

	
	6
	市场剧烈震荡情形下的鲁棒投资决策问题：基于非对称不确定性与期权对冲策略的视角
	教育部人文社科项目（13YJCZH160） 
	2013.5-2015.12
	8万
	第二

	目前承担的主要教学工作
	序号
	课程名称
	授课对象
	人数
	学时
	课程性质
	授课时间

	
	1
	网络经济学
	电商学生
	200
	60
	专业基础课
	2010年-现在

	
	2
	市场营销
	电商学生
	200
	60
	专业基础课
	2010年-现在

	教学管理部门审核意见
	                              签 章：            日期：


5.专业主要带头人简介（四）

	姓名
	胡君
	性别
	女
	专业技术职务
	副教授
	第一学历
	本科

	
	
	出生年月
	1974.8
	行政职务
	教研室主任
	最后学历
	硕士研究生

	第一学历和最后学历毕业时间、学校、专业
	1996年本科毕业于江西农业大学经济管理专业

2004年研究生毕业于江西财经大学企业管理专业

	主要从事工作与研究方向
	企业管理教学及研究工作

	本人近三年的主要工作成就

	在国内外重要学术刊物上发表论文共9篇；出版专著（译著等）3部。

	获教学科研成果奖共0项；其中：国家级0项，省部级 0项。

	目前承担教学科研项目共4项；其中：国家级项目0项，省部级项目0项。

	近三年拥有教学科研经费共 2.7万元，年均0.9万元。

	近三年给本科生授课（理论教学）共1200 学时；指导本科毕业设计共30人次。

	最具代表性的教学科研成果
	序号
	成果名称
	等级及签发单位、时间
	本人署名位次

	
	1
	《新编管理学原理》教材
	北京理工大学出版社，2009.7
	第一

	
	2
	《中小企业融资效率评价与分析》
	CSSCI扩展版《企业经济》，2010.7
	第一

	
	3
	《西部中小企业融资体系研究》
	省社会科学规划，2011.6
	第二

	目前承担的主要教学科研项目
	序号
	项目名称
	项目来源
	起讫时间
	经费
	本人承担工作

	
	1
	电商环境下制造商多渠道冲突协调与整合管理的研究
	省级高校人文社科
	2013.10
	0.2万
	主持

	
	2
	《品牌学》精品建设课程
	校六项工程
	2013.5
	1.2万
	主持

	
	3
	城乡居民收入差距发展的实证研究
	校级人文社科
	2013.10
	0.3万
	第二主持

	目前承担的主要教学工作
	序号
	课程名称
	授课对象
	人数
	学时
	课程性质
	授课时间

	
	1
	管理学
	工商、电商等专业本、专科生
	150
	56
	专业基础课
	2009年至今

	
	2
	品牌学
	工商、电商等专业本、专科生
	150
	2
	专业课
	2013年至今

	教学管理部门审核意见
	 签 章：            日期：


5.专业主要带头人简介（五）
	姓名
	 马勇
	性别
	男
	专业技术职务
	副教授
	第一学历
	本科

	
	
	出生年月
	1971.5
	行政职务
	教研室副主任
	最后学历
	硕士研究生

	第一学历和最后学历毕业时间、学校、专业
	第一学历：1992.7；江西财经大学、工业经济、学士

最后学历：2002.7，江西财经大学、工商管理、硕士

	主要从事工作与研究方向
	网络经济学(互联网金融方向),电子商务教学科研工作

	本人近三年的主要工作成就

	在国内外重要学术刊物上发表论文共12篇；出版专著（译著等）3部。

	获教学科研成果奖共0项；其中：国家级0项，省部级 0项。

	目前承担教学科研项目共2项；其中：国家级项目0项，省部级项目0项。

	近三年拥有教学科研经费共 1.5万元，年均0.5万元。

	近三年给本科生授课（理论教学）共1000 学时；指导本科毕业设计共30人次。

	最具代表性的教学科研成果
	序号
	成果名称
	等级及签发单位、时间
	本人署

名位次

	
	1
	《江西中小企业走出融资困境的对策研究》
	省级高校人文社科，2008年结题
	主持

	
	2
	江西省旅游景点收费项目证券化融资的可行性研究
	省级高校人文社科，2010年结题 
	主持

	
	3
	深化发展我国资产证券化正当时
	《特区经济》；北大中文核心期刊；ISSN1004-0714；2008-10
	第一作者

	
	4
	旅游业证券化融资可行性分析
	《经济导刊》；北大中文核心期刊；南大CSSCI检索刊；ISSN1004-8669；2007-12
	第一作者

	目前承担的主要教学科研项目
	序号
	项目名称
	项目

来源
	起讫

时间
	经费
	本人承担工作

	
	1
	管理制度优化课题
	横向
	2014.6-2014.12
	1万元
	主持

	目前承担的主要教学工作
	序号
	课程名称
	授课

对象
	人数
	学时
	课程性质
	授课时间

	
	1
	电子支付与互联网金融
	电子商务学生
	300
	56
	专业课
	2013年-现在

	
	2
	网络运营与管理
	电子商务学生
	200
	56
	专业课
	2013年-现在

	教学管理部门审核意见
	签 章：            日期：




6.教师基本情况表

	序号
	姓名
	性别
	年龄
	专业技术职务
	第一学历毕业学校、专业、学位
	最后学历毕业学校、专业、学位
	现从事专业
	拟任课程
	专职

/

兼职

	1
	胡剑锋
	男
	38
	教授
	华东师范大学，计算机专业，学士学位
	上海生物研究所，神经计算机方向、博士学位
	计算机技术应用
	管理信息系统、商务网站建设
	专职

	2
	左振华
	男
	49
	教授
	华中科技大学、物流管理、学士学位
	对外经济贸易大学、工商管理专业、硕士学位


	物流管理
	电子商务与物流、供应链管理、管理学
	专职

	3
	万绍凯
	男
	34
	副教授
	长安大学、经济地理、学士
	中科院研究生院、区域经济、博士
	国际经济与贸易
	国际贸易实务、经济学
	专职

	4
	胡君
	女
	38
	副教授
	江西财经大学，企业管理，学士
	江西财经大学，企业管理，硕士
	工商管理
	管理学、网络运营与管理、电子商务概论
	专职

	5
	马勇
	男
	43
	副教授
	江西财经大学、工业经济学、学士
	江西财经大学，工商管理、硕士
	电子

商务
	电子支付与互联网金融、网络运营与管理
	专职

	6
	雷静华
	男
	56
	教授
	南方治金学院、企业管理、学士
	
	经济管理
	会计学、电子支付与互联网金融
	兼职

	7
	周玉梅
	女
	36
	副教授
	南昌大学、电子商务、学士学位
	南昌大学、管理科学与工程、硕士
	电子

商务
	电子商务概论、网络运营与管理、网络营销与策划
	专职

	8
	穆振东
	男
	33
	副教授
	南昌大学、计算机软件、学士学位
	南昌大学、计算机软件、硕士
	计算机软件开发
	网站美工Photoshop
	专职

	9
	杨小彬
	女
	40
	副教授
	山东建筑材料工业学院、自动化、学士
	厦门大学，管理信息系统、硕士
	电子

商务
	管理信息系统、电子商务解决方案
	专职

	10
	姚磊岳
	男
	32
	副教授
	南昌大学、信息技术、学士
	南昌大学、信息技术、硕士
	计算机技术应用
	商务网站建设、互联网数据库
	专职

	11
	姚菊英
	女
	49
	副教授
	江西师范大学、物理学、学士
	
	电子

商务
	电子支付与互联网金融、
	兼职

	12
	熊  蕾
	女
	32
	副教授
	江西农业大学、计算机、本科
	南昌大学、信息技术、硕士
	计算机技术应用
	电子商务案例分析、电子商务概论
	专职

	13
	徐  进
	男
	37
	副教授  
	江西师范大学、应用数学、学士
	暨南大学、

工商管理、

硕士
	工商

管理
	企业ERP实践、管理学
	专职

	14
	张  静
	女
	34
	副教授
	湖北工业大学、

计算机科学与技术专业、学士
	对外经济贸易大学、工商管理专业、硕士
	计算机应用技术
	互联网数据库、电子商务技术基础
	专职

	15
	彭劲松
	男
	37
	经济师
	江西大学、应用数学、

学士
	南昌大学、企业管理、硕士
	市场

营销
	市场营销、商务谈判
	专职

	16
	李晓宾
	男
	40
	讲师
	南昌大学、信息管理、学士
	南昌大学、计算机应用技术、硕士
	电子

商务
	电商技术基础、互联网数据库
	专职

	17
	谌  英
	女
	30
	讲师
	南昌大学、会计学、学士
	南昌大学、行政管理、硕士
	管理科学与工程
	会计学、国际贸易实务、统计学
	专职

	18
	李淑珍
	女
	38
	讲师
	江西科技师范学院、企业管理、学士
	南昌大学、软件工程、硕士
	电子

商务
	电子商务概论、电商案例分析、网络营销与策划
	专职

	19
	曾新峰
	男
	37
	讲师
	江西师范大学、计算机应用、学士
	华东交通大学、计算机应用、硕士
	电子

商务
	电子商务概论、电子商务技术基础
	专职

	20
	袁丽
	女
	35
	讲师
	南昌大学、物流管理、学士
	华东交通大学、物流工程、硕士
	物流

管理
	供应链管理、电子商务案例分析、电子商务物流管理
	专职

	21
	宋世强
	男
	33
	讲师
	江西财经大学、

企业管理、学士
	江西财经学

市场营销、硕士
	市场

营销
	网络广告策划、网络营销与策划
	专职

	22
	辛  晖
	女
	40
	讲师
	江西师范大学、计算机应用、学士
	华中科技大学、软件工程
	电子

商务
	电子支付与互联网金融、互联网数据库
	专职

	23
	成  波
	男
	36
	讲师
	华中师范大学、信息管理与信息系统、学士
	中山大学、情报学、硕士
	电子

商务
	电商技术基础、管理信息系统
	专职

	24
	贺银娟
	女
	34
	讲师
	西安理工大学经济学学士
	西安建筑科技大学技术经济及管理
	工商

管理
	统计学、经济学
	专职

	25
	李兴国
	男
	31
	讲师
	哈尔滨工业大学工商管理、学士
	哈尔滨工业大学管理科学与工程、硕士
	电子

商务
	电子商务概论、客户关系管理、信息管理系统
	专职


7.主要课程开设情况一览表

	序号
	课程名称
	课程

总学时
	课程

周学时
	授课教师
	授课学期

	1
	网络经济学
	56
	4
	万哨凯、贺银娟
	第一学期

	2
	管理学
	56
	4
	左振华、胡君、徐进
	第一学期

	3
	会计学
	56
	4
	谌英、雷静华
	第一学期

	4
	统计学
	56
	4
	贺银娟、谌英、
	第一学期

	5
	市场营销学
	42
	3
	彭劲松
	第一学期

	6
	商务谈判
	42
	3
	彭劲松
	第三

	7
	电子商务概论
	56
	4
	李兴国、李淑珍、辛晖、曾新锋、周玉梅、熊蕾、胡君
	第二

	8
	电子商务技术基础
	48
	3
	张静、李晓宾、曾新锋、成波
	第三

	9
	网络运营与管理
	52
	4
	胡君、马勇、周玉梅
	第三

	10
	网络广告策划
	48
	3
	宋世强、
	第五

	11
	网络营销与策划
	48
	3
	李淑珍、周玉梅
	第四

	12
	电子支付与互联网金融
	48
	3
	辛晖、雷静华、马勇
	第四

	13
	电子商务物流管理
	42
	3
	左振华、袁丽
	第五

	14
	商务网站建设
	56
	4
	胡剑锋、姚磊岳、
	第四

	15
	网站美工PHOTOSHOP
	48
	3
	穆振东
	第三

	16
	互联网数据库
	48
	3
	姚磊岳、张静、李晓宾、辛晖
	第四

	17
	管理信息系统
	48
	3
	胡剑锋、杨小彬、成波、李兴国
	第五

	18
	电子商务案例分析
	48
	3
	熊蕾、李淑珍
	第五

	19
	国际贸易实务
	30
	2
	万绍凯、谌英
	第四


8.其他办学条件情况表

	专业名称
	电子商务
	开办经费
	100万元

	申报专业副高及以上职称(在岗)人数
	12
	其中该专业

专职在岗人数
	23
	其中校内

兼职人数
	0
	其中校外兼职人数
	1

	可用于新专业的

教学图书（万册）
	5
	可用于该专业的

教学实验设备

（千元以上）
	200

（台/件）
	总 价 值

（万元）
	356

	序

号
	主要教学设备名称（限20项）
	型    号

规    格
	台(件)
	购 入 时 间

	1
	联想台式机电脑
	ThinkCentre台式M型
	350
	2012年8月

	2
	联想台式机电脑
	启天M型
	140
	2013年7月

	3
	Hp打印机一台
	电脑
	1
	2011年4月

	4
	Epson投影仪
	EMP280
	8台
	2010年5月

	5
	DELL服务器
	PowerEdge T110
	5台
	2009年7月

	6
	思科交换机
	catalyst 2928
	12台
	2009年7月

	7
	浙科电子商务教学模拟平台系统
	2005年初购，2013年更新
	1套
	2013年7月

	8
	用友财务软件教学系统
	
	1套
	2010年7月

	9
	网络营销模拟软件1套
	
	1套
	2011年5月

	10
	物流实验室各套软件及硬件设备
	
	1套
	2011年1月

	11
	ERP模拟系统软件1套
	
	1套
	2012年6月

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


9.学校近三年新增专业情况表

	学校近三年（不含本年度）增设专业情况  

	序  号
	专 业 代 码
	本/专科
	专   业   名   称
	设 置 年 度

	1
	080207
	本科
	车辆工程
	2012

	2
	120204
	本科
	财务管理
	2012

	3
	050107T
	本科
	秘书学
	2013

	4
	050301
	本科
	新闻学
	2013

	5
	130305
	本科
	广播电视编导
	2013

	6
	030302
	本科
	社会工作
	2014

	7
	040106
	本科
	学前教育
	2014

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	




